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qf;] FORMACION

El Tecnoldégico Universitario Playacar, es una
institucion libre y con la fuerte conviccion de
seguir fielmente  principios 'y  valores
universales. Estd comprometida con la
busqueda del saber y del conocimiento.
Impulsa y fortalece al alumno haciéndolo
capaz de desarrollarse como un  ser
independiente, auténomo, calificado vy
cudlificado para ejercer su profesion.

@EMlSléN

Formar profesionales competentes y
responsables, con valores éticos y compromiso
social, preparados para tfransformar su entorno
y enfrentar los retos de un mundo digital y
globalizado.

@) VISION

Ser una universidad de excelencia, reconocida por
la calidad académica y por formar lideres
innovadores, éticos y comprometidos con el
desarrollo sostenible de la regién y del pais.

(55 VALORES

Responsabilidad
Integridad
Innovacion
Liderazgo
Colaboracion
Adaptabilidad

@6 Objetivo General

Propiciar la formacion integral de

licenciados en Mercadotecnia que,
medianfe el desarrollo de conocimientos,
habilidades y actitudes; se desempenen
profesionalmente en los campos requeridos:
investigacion de mercados, creacion de
programas de comunicacion, desarrollo de
campanas publicitarias, emprendimiento de
negocios y direccion, orientadora la
competitividad, que les permita intervenir en
los procesos de diseno, planificacion vy
evaluacion para la comercializacion y venta
de productos vy servicios, respondiendo
eficazmente a las demandas del entorno.

fPerfll de egreso

Planea estrategias y procesos de marketing

e qacordes a las tendencias en los negocios
globales.

e Generadliza los sistemas, modelos y estrategias de
compras, movimientos y ventas a partir del
andlisis de datos de mercados.

e Discrimina la tferminologia contable vy Ia
clasificacion de los diferentes tipos de cuentas
del activo, pasivo, asi como el capital.

e Integra procesos eficientes de mercadotecnia
en beneficio de productos y servicios especificos.

e Gestiona negocios identificando las necesidades
de los consumidores con una vision de
innovacion y emprendimiento.

e Discrimina las estrategias y los programas
asociados a las campanas publicitarias.

e Estructura proyectos de diseno de imagen en
diversos productos promocionales.

e Discrimina los modelos de investigacion
aplicada a los medios de comunicacion.

e Desarrolla competencias comunicativas orales y
escritas fundamentales para la insercion al
ambito profesional.

e Categorizar herramientas  tecnologicas vy
metodoldgicas en la implementacion de
proyectos de diversa indole en su drea de
conocimiento.

e Problematiza su realidad desde paradigmas
cientificos y disciplinares propios de su dmbito
profesional construyendo objetos de
investigacion.

<7 PLAN DE ESTUDIOS

Profesional:

Administracion de Ventas.
Ambiente Global de
Negocios.

Andilisis del consumidor.
Andlisis del Producto.
Campanas de
Publicidad.
Comercializacién
Estratégica.
Comercializacién
Estratégica Web.
Coordinacién de
Programas de
Mercadotecnia.
Desarrollo de Nuevos
Negocios.

Diseno de Imagen.
Diseno Digital.

Estrategias de Medios.
Estrategias de Precios y
Ventas.

Estrategias Directivas y de
Negociacion.

Evaluacién de Campanas
de Comunicacion.
Fundamentos de
Contabilidad.
Fundamentos de
Mercadotecnia.

Genérica

Comunicacién Oral y
Escrita.

Estrategias para la
Autonomia del
Aprendizaje.

Gestion de Proyectos
Productivos.
Herramientas
Tecnoldgicas.
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Gerencia de Marca.
Gestion de Negocios y
Administracion de
Proyectos.

Innovacion y Tecnologia.
Investigaciéon Cualitativa
de Mercados.
Investigacion Cuantitativa
de Mercados.

Logistica y Distribucion de
Productos.

Matemdticas Universitarias.
Mercadotecnia Estrategica.
Mercadotecnia
Infernacional.

Modelos de Decision.
Multimedia de la
Mercadotecnia.
Promocion de ventas.
Publicidad Creativa.
Fotografia Persuasiva.
Proyecto Integrador de
Mercadotecnia.

Técnicas de Planeacién y
Control.

Transversal

Etica Profesional.
Metodologia de la
Investigacion.

Proyeccion Profesional.
Responsabilidad Social.
Prospectiva e Innovacion
Profesional.

Gestidon del Conocimiento.
Prdctica Profesional.




